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Rozdzial 10
Infrastruktura reklamowa a reklama
internetowa podmiotéw gospodarczych
w ksztaltowaniu wizerunku miejscowosci
- studium przypadku Zabierzowa

Karol Kwiaiek

10.1. Wprowadzenic

Infrastrukuura reklamowa w znacznym stopniu preyezynia sig do powainego

ce nadmiar reklam, ich wszechobecne wystgpowanie, chaotyczne rozmieszczanie,

7aslamamn budynkow, a mku mlal czgstsze kunkum na ni]bardnej .mhxlhnrdw

elu poprawy cjmo-

i sorlovsnt et o poprae integracig noénikow 7 cle-

et arhichury s kit e, (p. shupy ogloszeniow, lawi,
wiaty ces jest dhugoty

(2015) i uchwaly

Informacie wizualne powoduig w wigkszokci prlypndkow chaos rlamony,
tory naczaco wplywa na lad przestrzenny. Spowodowany jest on nadmiarem

reklam, aslaianicm budynkow, umieszczaniem dzikich ablic ogloszeniowych
1b¢mmw noénikach

formac

1.l

" 4
nych wyglada inacze w duiym miscie gdie priewatajs reHlamy outdoorowe
«

. reklamy systemowe), a inacre w strefe podmicjskic, gdzie dostrzec mozna
g liczby

ma
e dokainyeh podmioton ‘gospodarczych.

Nowa ustawa krajobrazowa (2015) obowigzujaca od 11 wrzesnia 2015
roku daje szanse gminom na uporzadkowanie chaosu reklamowego i poprawe
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A. Nowordl A. Holu (red) - Spolecono <kamonicone raemiany w i psicisi i

unku okreslonych rejondv,

ize e ma dodatkowe przyehody rredu kil
i S s T Jednak, by
miny, Kidre stang s glévwnym benicientem nowych preepisow, mogly korgs.
stac tych prrychodéy konieczne jest ustanowienie zasad | warunkow sytuoyg:
nia obickiow malej architektury, tablic reklamowych i urzadze reklamowycly
oraz ogrodzeis (Klimezak, 2014). Praepisy uchwalane przez gminy porly ny
okreslanie parametréw reklam (rodzaj materiahu, wielkose). W czasic by eniny
powolujg zespoly opracowuiace polityke ekamoa it (A,
Krakowa, 2015), warto si¢ zastanow
reklamowymi wykorzystujacymi Internet.

5; Urzad
nad alternatywnymi mumlzmu

wywicszek, b 3
Iej powierzchni, kiore maczaco plywa ek e prastrcnny ((‘mw
caytiski, 2005; Springer, 2013). Wigkszo& noénikow reklamowych umigjscor

najes prey drogach \&/U\guhm W rcjonic orat (e 101 Ui

E, drobnych i maloponwierzchniowych reklam moe okaza sic mu)phu]nr,

ni n

-
rekdamowego (Kropiewnicka e a, 2014) diatogo w co naloeniy
e o Ty NP powierzchni

me int

etowa podmiotow gospodarcych dialajacych w Zabierzowie, Przed-
stawione jest przestrzenne usytuowanie podmiotéw gospodarczych uzyskane na
podstawie utworzonych pigeiu baz danych podmiotéw gospodarczych
Ich poprcr: ) invenanzac ok rekamovch procpro
mobil n Kartowania oparty o ka
i i o N acj
oD: et REGON): & wpisy do Bazy Fim tworsod
R e Swojej stronie;

Pierwsza baza v«yknnvs\ujc m:lmk: ln\vmhlw’\rjy chaosu reklamowceo
oparta 0 imersyjne y fotogrametrii bliskieg

alalnosci Gospodarcz

Roial 10,

v a relama inenntons poioni

spodare

10.2. Cel i saires badari

Obszarem bid
wédzwie
i $laska, na
zyskanych  pomi

st micjscowost Zabierz6w w powiecie krakowskim w woje-
opolskim. WyszezegSlnione zostaly dwie gléwne ulice: Krakowska
A e s b
u nosnikéw reklamowych w przestrzeni publiczn, ¢
REGON i danych dogpnych wIicrnci, Pl etows o &, ke ok dogl
Krsous o 19 prcica 2 centrum micjscowos
Do badafi wybrany zostal bufor skladaiagcy si¢
pierwszejlinii zabudoy

abierzéw (rysunck
samej drogi, pasa drogo-

wego or

bel i b e
netowa, s inwentaryzacji nosnikow reklamowycl

 gminic sdenyikowano odnic 8 na 238 bilbowdow naliacyeh do duiych
firm outdoorowych. Z reguly w duiych miastach reklama systemowa stanowi
publicznej, natomiast w strefie podmicjskicj
upelnc inne § warto je przeanalizowac. Pozostale 230 nosnikow re-
b e Db indyvidualni prs procdsigiorco w celu
inl spo billboar.
déw trwale przymocowanych do gruntu (rysunek 10.3) lub baneréw umieszcza-
mh nn]crqwcmj na ogrodzeniach (rysunck 10.4).

badafi jest
Dlicznej, a reklama interr

proyblige i

Aruuh dzialajy ,mn w Zabi na dwoch ulicach: Krakowskicj i Sl

S pekamu i ko 2 pocdnicvem Incrne, ko w prestzeni

piblcne ub i
RO T F i danych podmiotéw gospodarcayeh dialajacych

na okreslonym obszarze, dane zostana. odpowiednio zestawione, Tabela 10,1

przedstawia wybrane rédta skad zostaly pozyskane dane do wykonania analiz

Rysunck 10,1 Chac

(Kwiatck, 20153, Kw.m 2015, Uplxnn\\:na metoda porwala na 7y

po-

ijest
kamery imersyjnej. Ladvbugm \Mnslqpmnncj do badar przes firmg dip360.pl.
dan

calnyeh rejstrach b pozyskane 7 wybranyeh rédel internctowych (Mapy Go-
‘ogle, Panorama Firm, Baza Firm Gminy Zabierzow).

sk
o poriarac» anoran serycraych

79 w Zabiersowie

28l apracowanie e
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A.Nowrd, A, Holu red) - caneprsmiany st o Raadsil 10, Ifrstratara ekl ek et podiot v gospo :
Rysunck 10.2. Zakres opracovania: ulce Saska i Krakowsk w Zabierzovie Business Park i wedlug rejestru REGON znajduje sig tam 28 firm, k

uigte w analizach, gy sq one oddalone 0 400 metréw od drogi krajowe nr 79

i wychodza poza zalojony bufor

. Ztabeli 10.1 wynika, 7e a wysclekejonowanym odcinku drogi krajouc,okolo
$ 273 firm Aokalizowana jest na ul. Krakowskic, a porostale na ul. Saskicj w Za
- bierzowie, Poréwnanych zostanic
X , * 308 podmiotéw gospodarczych 7 rejestru REGON:

Ul Ky + 177 podmiotéw gospodarczych 2 portalu Panorama Firm;
e * 73 podmiotéw gospodarczych poryskanych 7 imwentaryzacji nosnikéw

ZABIERZOW reklamowych za pomoca systemu mobilnego kartowania;

+ 37 podmiotw gospodarcayeh zarcjcstrowanych na mapach Googl

T ot gy Opere i + 27 podmiotéw gospadarczych wpisanych do Bazy Firm Gminy Zabic-

Najpelnicjszq b

wydaje s ejestr REGON, kiory zawicra 308 porycji
podmioté gospodarcaych zarcjestrowanyeh na dwéch ulicach w Zabierzowic.
Micsce prowadzenia drialalnodei gospodarezej nic musi odpowiadac micjscu
sarciestrowania frmy dlatego baza REGON jest baza  wiele obszernicisza n
inne bazy, kére 2 reguly opierajy sig na danych podanych przez preedsichi
b i dotycrg konkretnyeh lokalizacii, Spis Panoramy F
ciedia prasbliond s fim prowadzqeyeh dalanost w s egesracy
firmy: Najmnicjsza bazq danych sq wpisy w Bazic Firm Gminy Zabierain, Wpi.
sanie do nicj wymaga od preedsighiorcy dobrowolnego podania takich danyeh
jak: podstawonc dane teleadresowe, adres strony internetowej,  takie skrbco,
ny i rorszerzony opis dzalalnosci

W branych zostal s

ocj firmy w Polsce. Rejestracja dzialalnotei gospodarcrej w ¢

Zabicrzovie | wdp entralne)
= | |\uucmyulmnnuu‘ml)/m\\Iuwmv(m\;yo(hn/ulL EiDG) nic jest reklama, ale
obowiazkiem Kaidego przcdsigbiorcy. Wpisy s portalach mapovych, umiejsco.

sl venie informacii wizualnej W przestrzeni publiczncj oraz dokonanie wpisu do.

miny sq dobrowolne lect gdy procd-
sichiorca zamawia dodatkowe uslugi (np. 20 p.unmmul'.\m amy
wykupuje wirtualny spacer Google) o ponosi kosety zyskie ey
mapach lub w wynikach wysaukivania, P 1ul~|\h1(m» e plat
il

i lub

M ciyim uslug
o 2y produkléw a Internet daje im moliwosé macznego wyrGinienia sig spo
wichu innych ftm (Frontczak, 2006).

TSl opraconse e

Dane zawarte w tabeli 10,1 nie zawierajy jednej jednostki adsesovel
i ul Krakowska 280 w Zabicrzowie, Pod tym adresem znajduie sic Krakow
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. Nowort, A, Holu red) - Spolecen hanonsiccne prcnians w sifie s i,

da 10,1
Zabierzowa na wybranych ulcach
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= sy i i
e i oo o 3
Mnmw, i gy
B e o
g el s o ko ween
o v it g ek S B
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T ity
e vt e o e i
pore sy Gode

2

ykun\slman)d narzgdz do wyszukiania firm na mapach, a takie
(s e e bty Kieci sk
slow do wyszuki-

pr
wk. Pn,mmc serwisy P dokmmnn wpiséw podmiotGw gospodar-
crych toYelp,Ta
baz,

Roaial 10 stk eklomonsa rklam ntrs

e

10.3. Inwentaryzacja nosnikéw reklamowych
w praestrzeni publicznj

ik eklamonych jst cora crstsem prdsiguric
ch (Portal Samorzadowy, 2015). Informaca o liczb
oo masedie |

Inwentaryzaca nos

seyeh polskich miastach i 7 reguly sq wykonywane przez. pracownikow urzedow

precyzying geolokalizacig czy tym bardsi
6w reklamowych. Tego typu imwentar

W sposdh reczny nic poralajacy
na sprawne liczenic powi
zaca jest proce

jszy sposdh inwentaryzacii nosnikw re-
mu mobilncgo kartowania opartcgo
e 2ed:

e prr
i D e T e )
o s e ey S G A
seyeh artykulach (Kiviatck i L.mm, um, Kuiatek i Tokarcryk, 2014).
Listwan i Franczak (2014b) wykonali inwentaryzaci¢ reklam zewngtrznych
FoeBieceronyct vadlos dedg palicmyeh wokéi T o pelei  lowackie
6 Pomiarami abieto odcinek drogi  dlagofel 280
K, ale wybrano 30 ctuino oddalonych odcinkéw po ki, gdric wykonano
reklam, kiorg na Kartkach.

ja

wybrane zostaly trzy preedzialy: do 2m?, od 2 m?do 9 m? oraz powyiej
B st wjinena discio sasiosovany sl i pndﬂal skoro

standardowa powie billboardow to 121,

dokladnoscia szacowano powierzchnic nosnikéw iy oruz jaka byla

metoda pomiaru powierzchni. Autorzy wyliczyli, ze w wokél Tatr przypada

{redio 24 roklamy na | km drogl, s Sowaci ylo o ko ekl s K

bs 5 i e

na udostpniani =

> po stronic polskicj. Listwan i Franczak (2015) slusznie zauwaiyli jeszcze, 7.
G ikni 2 b | e reklam uzaleznione jest od natgzenia ruchu samochodowego.
& ® moi: g i e Firm popr¢% | Dodatkowo, dua oS¢ reklam wystepuje na obszarach intensywnie zabudowa-
e wizysthich wpistw dotyeraeych wybranch alic nych, a w szczeg6lnosci w rejonach skrzyiowar komunikacyjnych, natomiast
‘najmnicjsza ilos¢ nosnikéw reklamowych wystgpuje na obszarach niezabudo-

T T e | wanych, a przede wsrystkim na obszarach lesnych.
 fand o o 11201 | Inny rodzaj inwentaryzacji reklam zostal podiety przez Chmiclewski et al.
it o | (2015), kiérzy skupili si¢ na badaniu widocznosci billboardéw i baneréw.
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. Noword, A, Ho e - Spolecro-lamomicane preniany e i pocicisic g,

na wbramm fagmencie Lublm Pomiesone odleglosci dm} publicznych
do nosnik6w reka Md s e 2 eech Lt .
e i nokniki reklamoviego (A - male do 12 m’
e C - date powyie) 20 m). W tym prrypadku powicrschiy
sntw. bsla stacowan i preyporzadkowana do odpowicdnicj kategor,
Doditkawo, 50 studentow w ciggu 14 dni badalo opinic publiczng 7a pomocy
Restionariuszy na temat widocznosci reklam w przestrzeni publicznej, Auto:
oy aroponaval, it pomiars v 7chni reklam, micrzony byl
wepdlezynnik widocznosei reklam

wych i pr2

o

Keobra. Te i 0 audyt rsjobrasowy, urbanisiycrne zasdy ochrony

Roaial 10,

okalizacji poryskanej 7 systeméw nawigacji satelitar-
ly pomiary

50 k) e dii
nej § orientaci katowe uryskanej 2 systeméuw inercyjnych umozi
poprlulﬂilmu\o.u metod fotogrametrii sferycenc ck 20153).
yzacii powstala baza danych 238 nosnikév re-

iy

N pdsie L v
Kamowych, 7 kiérej wyselekcjonowano 73 podmioty gospodarcze, ki
iokalzpvan Informacie winiali 58 i d/mlcc Utworzona baza danych
Jawicra takic informacjc jak: nazwa firmy, adres, polozenic zapisane poprzer.
wspblrzedne geograficzne, powierzchnia nosnika e T
sk s, o] ook, fomace o dhasronniet nosnika, infor-
macje o prezentowancj tresci, adres strony WWW, telefon, numer Klatki wideo

e i malej architektury, tablic i urzadzei reklamowych oraz ogrodzes,
ch gabary; standardow jakosciowych oraz rodzajon: matcrialéw budowla:
nych,2akich mogabyé wykonane.

e e s s m,mk rekamoy oes g
mentobrazu wego

10.4.

reklam

S,umgul 01

a1 Na ot pllaams no&mkl el e 3 ot
driesigt procent 2 nich 1o tablice systemowe, naleizce do skupionych w izbe
L i i Kol Wi
analeziono § reklam spluv\ev.ycl\ o stanowi tylko 3% wszystkich nosnikéw e
Klamowyeh w preestrzeni publicznej

Zaremba (2015) sugervje, 7¢ e jednej 7 glownych ulic w Warszavie
R e mmmh noénikéw reklamowych, to w Polsce moze ich
1385 milio k nalealoby je I

tomiast reklamy
Kolejn inwentaryzacie w Warszavie ecil Wy tetyki Przestrzeni Pu-
bl Ursgdu Missa Warszay, kiry 72 pomoci, mmx tabletowe]” pr)

Ponimo réinych form inwentaryzacji (niektore s czasochionne) nu!mk&\v
reklamowyeh, e lcraturze brak jest opracowania, kire poréwnaloby
nctki ey e publmnq ol -wo

chaml\\mya\ykq dmhlnoé:x gn\pmlmucj na podstawic np knuz.w  Polskic Kh-
ﬁ)ﬁ\u:p Dzialalnosci (PKI

wentaryzacia nnsmkw reklamowych w Zabierzowie wykonana 20l \®

ki 2014 roku, Prwj’ud yyslnnum muinlncga Kartowania trwal 8 mibit:

Opracowanic danych g b, Na wybranym odeinku 7arekSY

V002400 e (e o g i 2
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podmiotéw gospodarczych

Reldama . neec st dbrovolra informacy o dan] i, gice
oprécr adresu, telef linku ,
danego podmiotu gospodarezego oraz wiclu innych dynamicznych elementéw.
Internet pozwala na pr S e danym produkeie
 uwagi na modliwosé dynamicznego wySwietlania grafiki, tekstu, obrazow, wi-
deoi diavigku (Fedorowicz, 2009),

Najergscicj firmy wyszukui

si¢ po nazwie lub poprzez podanic nazwy uslug

(np. g budowane Zabieri b produts o koskn brokoms Sab
r26). Slowem ograniczajacym lokalne wyszukiwanie jest whasnie nazwa micj-
scowosci. Po wpisaniu pierwszcgo zapytania do wyszukiwarki Google uryskue-
my 74 000 svon spelniajacych zadane kyteria, jednak najezgSeic) poszukiwana
firma powinna znalesé sig w pierwsej amsmm, aby potencialny Klient mogl
s2ybko znalesé konkretng_ fime. Zwykle nie szuka sig informacji na kolcjnych
stromach w wyszukiwarce Google, ditego vy praypadku prrydatng funkeja
vyszukiwania jest szukanic poprzez mape gdzie mozna znalezé firmy dlokalizo.
wane wdane] nknh:y (Guziur 2001).

Google wpisue

punkiu na mapie. Kazda firma ma mmh\\ubé dodania inforn
eniu w mapach Google (Kluczowe jest dokladne
tujgcego polojene na mapie). Wiedy
\ysyla poczidwke na wskazany adres pocat

macji o swoim polo-
¢ Wpsowanie punktu reprezen-
jest weryfikowany przez Google, ktGry

owy. Po otrzymaniu listu waeiciel

W CEDEWy AL
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i ke mias,

A, Noword, A, Hol () ~Spoeca

daialalnotci gospodarczej podaie na specjalnej stronie internetowej kod zawarty
v pmm.c i ten sposdb adres pocztowy zostaje zeryfikowany
celu zyskania jak najlepszych wynikéw w wyszukiwarce nie wystarczy
iaca, e coarcaii Koz et poiadnic ko
navet okre.
e gndzm\ otwarcia takie wplywaja na wynik e (G 2001),
Dodatkowo, w celu uzyskania jeszeze lepszych rezulatow wyszukiwania, praed-
sicbiorca moie wykupié dodatowe uslugi np. wirtualny spacer wykonywany za
moca panoram seryezaych (Google StrectView Trusted - davicj Google Bu.
siness View), kidry pokase siedzibg danej firmy:
W przypadku Zabierzowa, inwentaryzaca reklamy internetowej podmiotéuy
gospodarczyeh polegala na zabraniu informaci dosigpnych na M-\pach Google
dres, telefon), a takie
nazwy uliey. Z obu
Krakowskicj i Slaskicj
Drigki ustudze geokodowania oo apikac Googl Fsion Tbes ok
berplanezamiei dane adrsoe a wsplasn georaicane. W ten posh

.\m ponverdzoa oo
o

GoogeFusion Tbles(GED) o bardao pormocne nnnqdnu intemetowe utwo-
rzone przez firme Google do zarzadzania danymi, ich wizualizacji i publikowa:
k6

Wtej aplikacji il
zacje oparte 0 mapy (konieczne 53 wspdlrzgdne lub dane adresowe wymagajac
geokodowania), wykresy, podsumowania itp. GT zostal szeroko opisany e
Gonzalez i i (2010).

10.5. Inwentaryzacja podmiotéw gospodarczych
w oficjalnych bazach danych

2y podmiot gospodarczy jest dodawany do rejestru REGON, kéry jest
.uklnnhmwan)m borem informac o podimiotach gospodarki narodowe i
3 bazy danyeh (CUS,
2015). Do badaf pozyskano. 0 nastepuace informacie w ramach Centralnej B
dencji i Informacji 0 Dzialalnotci Gospadarczej (CEIDG):

+ numer identyikacyjny REGON,

* nazva podmi

- adresicdiby

fot;
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Roadzial 10. Infrastrktura reklamiawa a reklama intervetons ptmioté

ey,

¢ s o h).»u sicdiby,
« strong inte
e eniia

thowej NIE

i

PKD).

Co waine, w rejesirze REGON podany jest adres
podmiot, a i adres mic
nej wyseukivarce p
w ktérym prowadzona st dzialalnosé, dlatego pelne s reestru R
zostaly poryskane z Centrum Informatyki Stosowancj.

Kolejnym oficjlnym zbiorem danych jest Baza Firm Guiny Zabierstvy kira
g|o]n:ad71 informace o poniach gospodatcych a een gmin n o

s siedsiby 7glaszanc] prrez
ca prowadzenia dialalnosei  sopodaras, Wil

2 tej bazy zawierjace] listg irm  cale gminy \wsclckqnmwano ko te pozcie

‘majace adres zawierajacy ul. Krakowska i Slaska. W ten spossb sposrod 196 wpi-

s6w dotyczacych calcj gminy zidentyfikowano 27 porycii. W celu dalszego opra-

cowania tej bazy konieczne bylo geokodowanie danych adresowych. Dodatkowo,

wprowadzone B Jolumny daych prprsadionane do kavdc] -
P bazie:

10.6. Analizy prrestrzenne w ksztattowaniu
wizerunku micjscowosci

W wyniku inwentaryzacji nosnik6w reklamowych i pozyskania wpiséw baz
dostepnych w Intemecie uzyskano 5 baz danych, kidre zestawiono i porwnano
7€ soba preeprowadzajg anali

* rozmieszczenia podmiotow guspodm:z)x:h 6.1

. 2;

. mdlﬂjﬁ\v pudmmww gopoduuych (63)

crenia baz danych (wskazanie rodzajow daalalnotei gospodarcaej

ey reklamowych wykorzystywanych praez dang
branig) (6.4).

osip:

abie
2112015)
o GED WL L
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A Noword], A. Hol red) - Spoleczno-honomiczne preemiany e sirfe poieskic mics,

Analizy g stotne  aspekcie nowe) ustawy Krajobrazove § uchval ool
Jacych si¢ do nij gy’ porsvola na precdstawienic zaleimosei pomicdzy reklamg
w przestrzeni publiczne a reklama intemetowa, a v przyszlosci moga sig sta¢
impulsem do dzialania w celu naprawiania wizerunku micjscowosci.

10.6.1.

firm w Zabig

Wszelkie analizy preeprowadzone w opracowaniu probuja wskaza na za.
leznosci p
a firmani
proba \\skarama tych rodzajow drialalnoSei gospodarcrye

(np. 2 banera

Tnternecic,
e promui sig poprzcz. przestrzeis publiczna. Podjeta zostala tei
Kiére faktycanic
na informa-

cie wizualng w Internecic).

Tabela 10.2 przedstawia poréwnanic natgicnia wystepowania informacji na
temat podmiotéw gospodarczych wystepujacych w Zabierzowic na wybranych
ulicach. Pordwnane zostaly tylko catery 2 piceiu analizowanych baz danych
(bez rejestru REGON), kidra zawiera maksymalna pod-

Roial 10, nfastrtrs rekamow ekl inernetonpodiotw sospodarecyc.

publicznej przez podmioty gospodarcze. Informacja o powierzchni nosnika re-
Klamorwego i numeru dzialk, na kiorej jest 7lokalizowany, jest piervszym kro-
Kiem do wprowadzenia oplaty za reklamy. Jednak pred inwentaryzacia gminy
bed mogly przcanalizowac na podstawie oficjalnych baz danych ntmn wy
magane indruidusnego podefcia, 3 ke by mﬂﬂl\ wskazad firmy, kiore
beda wymagaly pomocy w celu znalezienia Klientéw gdy ich baner czy billboard
preestanic istnieé lub nie bedzie oplacalny do utrzymania.

podarcaych w Zabierzovie
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coutei - wsepiice

Mattel om0 pomiachguspodarcye
13 podstavie daneh wysieofcye v

v gospodarczych i nie zawsze przedstawia adres prowadzenia dzialal-
nosci gospodarczej. W tabeli 10.2 zauwaiyé moina dwa gléwne rejony, gdzie
jest wigksza intensywnosé wystepowania firm. Jest to gléwnie centralna cagsé
miejscowosci kolo kosciola (obszar A) orazz obszar od granicy wschodnic] micj-
scowosei do drogi w kierunku Balic (obszar B).

2 pracprowadzonych analiz wynika znacznie zbliione natgienic intensyw-
noéci wysicpowania firm zainwentaryzowanych za pomoca systemu mobilne
g0 kartowania (73) oraz danych pozyskanych z Panoramy Firm (177). Zblizenie
fragmentéw map przedstawione w postaci kropek nie pozwoliloby na wycia-
giccie takicgo vwniosky, dlatego mapa intensywnosci porwala dostrzec obszary
a nic jedynie zjawiska punklowe jakimi s siedziby firm. Dia znacznie mnicisze]
.Iam firm wystepujacych na mapach Googl i  Bazie Firm Giny Zabierzo\
ic jest ju. porbwnywalne gy dane w obu bazach sa wpisyvare
S i e e i s e podmiow £

k

5 i wtrefach
Kamo-

svych co vymaga dalszych badas.

Inventaryzacja noénikow reklamowych w
celu nie tylko zliczenie reklam i informacji wizualnej dostepnej W
publiczne, ale przede wszystkim zastosowanie metod fotogrametrii. srcryc"’”f
pozwolilo na precyzyjny pomiar powierzchni wykorzystywanych w przestze™
comwet

iejscowosci Zabmﬂ:w miala 12
pestrzeni

Zrddi opracovanie wlsne

10.6.2. Rodzaje podmiotéw gospodarczych w Zabierzowic.

Poprzez umieszezenie informacji wizualnych na np. ogrodzeniach wzdhuz
szlakéw komunikacyjuych podmioty. gospodarcze moga pozsskivac szybko
i skutecznie nowych klientow (Czyfiski i Ostrowski, 2011; Nawrocki, 2011).
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Internet jako aliernatywne, crasem dominujace, 7r6dlo informowania Klientou
e el W gyt o B w nrtecie i
g0 i dane sq powszech zorganizowane w odpowiedni
5pos6b natomiast nosniki reKlamowe zamontowane wdhu szlakéw komunika-

iy dosigpne c edyne di s jacych oot st . spora
grupa podmiotdw gospodarczych prowadzacych deialalnosé gospodarcza pod
e e e et e i wja iy

odmioly

ko reklame w Internecie. W celu dalszych analiz naley pogrupowac p
el nali (el o GOy

e Wystgpowania danego kodu PKD w dphkacp Gnuglc Fusion Tables.

Routial 10 o

3 i hurtowa niewyspecializowana (12);
- Spracda: detalczna prowadzona w niewyspecjalizowanych

lepach zpracwags iy

41782

napojduw i wyrabow tytoniowych (1
wych wyrobiw prows

na wwyspecjalizowanych slepach (9;

+ 49.41.2-Transport drogowy towarc (8);

+ 69.10.Z - Drialalnos¢ prawnicza (7);

+ 01.50.2 - Uprawy rolne polaczone 2 chowe i hodowla awierza (dzia
falnosé mieszana) (6;

* 41.20.Z ~ Roboty budowlane zwigzane ze wa
mieszkalnych i niemicszkalnych (6)

* 23,612 Produkcja wyrobéw budowlanych 7 betonu (5);

+ 47.19Z - Pozostala spreeda: detaliczna prowadzona w niewyspeciali-
zowanych sklepach (5).

seeniem budynkow

Na 308 dzialalnosci gospodarcaych zidentyfikowano 138 kodéw PKD. Waréd
0 najezescic] wystepuidcych kodéw PKD zidentyfikowano nastepujace rodzaje
ialalnosci gospodarczych (w nawiasie podan ilosé firm o tym samych lub pr

dobnym kodzie):

Rysunck 105, Wokres loi
na wybranych duwich ulicach Zabierzowa

=
2
e

Zaidl: opracomanie st v s REGON.

Rysunek 10,5 przedstawia nastepujace kody (w nawiasach podano ilos¢ pod

* uslugi zwigzane z samochodami (13), transportowe (8), prawnicze (7)
i budowlane (6);

+ handel (37) (zawiera kody: 46.90.2, 47.11.2, 47.78.2);

+ deialalnot¢ rolnicza (6);

+ produkcja (5)

? podzial y puja-
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ik mglbysi niesmacanie zmienié, gdsby waiio pml uwage 130 kodéw PKD,

it REGON dla tych dweh i wyni by porwmyvalne
Tabela 10.3 przedst

nych bazach danych. Zauwazy¢ moina, Z¢ zar6wno rejestr REGON, baza utwo-

r20na na podstawie nosnikéw reKlamowych oraz baza powstala na podstawic

map Google zawierag éredhio 35-40% firm zajmujacych sic sprasduin oraa s

016w gospodarczych) w Kolejnosci jak na wyl ¢

+ 45.20.2 - Konserwacja i naprawa pojazdow h 2 vl
czeniem motocykli (13);
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10.6.3. Rodzaje podmiotéw gospodarczych

a powicrzchnia nosnikéw reklamowych

Na podstavi bazy utworzoncj 2 Map Google sdentyfikowano 13 rodzajéne

drinlalnosei gospodarczych (od agencji nieruchomosci po restauracie). 25 pod-
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